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1. Общее описание
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Программное обеспечение (ПО)  Единый Сервис Аналитики и 
Продвижения (ЕСАП) предназначено для решения задач по 
аналитике объема ниши и конкурентов и запуске рекламы в 
Интернете для малого и среднего бизнеса (МСБ).


ПО представляет собой web-интерфейс, через который 
происходит сбор аналитики и запуск рекламы.


ПО состоит из следующих компонентов:


- сбор всевозможных запросов в указанной нише в конкретном 
гео; 

- сбор данных по конкурентам (общий объем трафика на сайт, 
объем seo и рекламного трафика, используемые рекламные 
объявления) по конкретному гео (страна, регион, область, город); 

- прогнозирование рекламного бюджета исходя из задач бизнеса; 
- запуск рекламы в поисковых системах и социальных сетях; 
- предоставление статистики по запущенной рекламе в личном 

кабинете (показы, переходы на сайт, цена перехода, конверсии, цена 
конверсии и тд)


Для начала работы с платформой пользователю необходимо 
зарегистрироваться в системе.



2. Основной интерфейс и его функционал.
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Основной интерфейс представляет собой страницу «дашборд» со 
всеми собранными отчетами Пользователем.

Каждый отчет включает в себя: «запросы» (собранные 
всевозможные запросы пользователей в выбранной нише в 
выбранном гео), «прогноз бюджета» (прогнозируемый рекламный 
бюджет в выбранной нише в выбранном гео), «конкуренты» (топ-100 
сайтов-конкурентов с объемом трафиком и их рекламными 
объявлениями в выбранной нише в выбранном гео, «рекламные 
кампании/запустить рекламную кампанию» (просмотр статистики 
запущенных рекламных кампаний/запуск рекламы из отчета). 
«Запросы», «прогноз бюджета», «конкуренты», «рекламные 
кампании/запустить рекламную кампанию» открываются отдельной 
страницей.


Новый отчет собирается через кнопку «Запустить аналитику»        
в правом верхнем углу.


После авторизации в системе пользователю будет доступен 
личный кабинет, в котором отображаются все собранные отчеты и 
подключенный тариф.
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3. Функционал модулей системы

Сервис объединяет несколько модулей:


· Модуль сбора данных, аналитики и рекомендаций. 
· Модуль автоматического запуска и ведения рекламы.


3.1. Модуль сбора данных, аналитики и 
рекомендаций.


Сценарий работы модуля:


3.1.1. Создать отчет


Пользователь вводит данные про свой бизнес на странице 
«Создать отчет».
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Пользователю необходимо заполнить следующие поля:


· Выбор Региона (можно выбрать город/города, регион/регионы, 
всю россию)

· Поле для перечисления товаров или услуг (в поле указаны 
подсказки что необходимо ввести, например, цветы, котлы, 
телевизор, консультация юристов, лечение зубов и тп)


· Поле для введения дополнений к товарам и услугам, которые 
часто используют клиенты в обращениях или запросах (в поле 
указаны подсказки что необходимо ввести для товаров: купить, 
заказать, цена и тп, для услуг: по ключ, записаться, цены, услуги и тп)


· Поле для описания ассортимента товаров или услуг (в поле 
указаны подсказки что необходимо ввести, например, для котлов: 
электрические, газовые, настенные и тп)




usaap.ru7

· Поле для уточнения территориального предоставления товаров 
или услуг (в поле указаны подсказки что необходимо ввести, 
например, Екатеринбург, химмаш, Свердловская область и тп)


· Ссылка на yml-файл + возможность загрузить файл с yml

! Обязательными за заполнения являются поля 2-3 или 6. Если 
данные поля не заполнены – выдается ошибка.


Если пользователь не указывает регион, то запросы по 
умолчанию собираются по всей России.


После заполнения полей пользователь нажимают кнопку 
«Запустить».


Далее показывается окно с перемноженными полями или 
перечень товаров из yml-файла.


Перемноженные запросы = слова/словосочетания из первого 
поля, слова/словосочетания из первого поля + слова/словосочетания 
из второго поля, слова/словосочетания из первого поля + слова/
словосочетания из третьего поля, слова/словосочетания из первого 
поля + слова/словосочетания из четвертого поля.


После того как отчет будет собран, пользователь сможет перейти 
со страницы «Дашборд» на страницы/отчеты «запросы», «бюджет», 
«запустить рекламную кампанию» (или «запущенные рк»).
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3.1.2. Отчет «Запросы»


На данной странице собраны запросы, которые перемножил 
сервис, а также всевозможные вложенные запросы, полученные по 
API Яндекс.

Данные отображены в табличном виде: запрос – частотность 
запроса в месяц. В интерфейсе отображены запросы с частотностью 
более 10.


Пользователь может отминусовать нерелевантные запросы с 
помощью поля «минус слово» или исключить полностью запрос. При 
введении определённого слова в поле «минус слово», все запросы, 
содержащие это слово, исключаются из отчетов «прогноз бюджета», 
«конкуренты» и не подтягиваются в рекламные кампании.

Исключенные запросы целиком также исключаются из отчетов 
«прогноз бюджета», «конкуренты» и не подтягиваются в рекламные 
кампании.
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3.1.3. Отчет «Бюджеты»


В таблице отображаются следующие данные:


· Фраза. Подтягиваются все фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз, которые были 
исключены целиком. 

· Средняя цена клика. 
· Количество кликов. 
· Бюджет. 
· Показы.

Исходя из данных таблицы сервис спрогнозирует необходимый 
рекламный бюджет, количество кликов и лидов. Для этого 
пользователю необходимо заполнить поля:


· Желаемый месячный бюджет (по умолчанию 10 000, поле 
редактируемое (пользователь может указать свою сумму)).



· Желаемое количество обращений (пользователь указывает 
желаемое количество обращений).



· Конверсия сайта: по умолчанию 5%, поле редактируемое 
(пользователь может указать свою конверсию)
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Есть 2 сценария для пользователя: 1. Пользователь указывает 
желаемый месячный бюджет и конверсию сайта и получает 
прогнозируемое количество кликов и лидов. 2. Пользователь 
указывает желаемое количество обращений и конверсию сайта и 
получает прогнозируемое количество кликов и необходимый 
бюджет.


После того как пользователь вводит данные, происходят 
автоматические расчеты, исходя из данных, введенных выше 
пользователем, и с учетом данных из таблицы.

3.1.4. Конкуренты


Представлен список из 100 конкурентов.


Ранжирование в списке идет по количеству переходов на сайт.


Напротив каждого конкурента подтягивается количество фраз из 
отчета «запросы», по которым конкурент продвигается и 
автоматически высчитывается доля на рынке по этим запросам

В попапе отображается количество показов и переходов для 
каждого сайта конкурента за 1 месяц.
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Если пользователь хочет исключить домен из списка топ-100, он 
может исключить его, добавив его в поле «Исключенные сайты».


При введении домена сайта для исключения ниже поля 
появляется этот сайт как исключенный (домен и крестик). Сайт 
можно вернуть обратно в список, если нажать на крестик.

Ниже представлена таблица с запросами и примерами 
объявлений:


· Запрос (подтягиваются все фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз, которые были 
исключены целиком крестиком) 

· Конкуренты (подтягиваются конкуренты, домен которых 
показывается в поисковике Яндекс при вводе запроса) 

· Объявления (подтягиваются рекламные объявления 
конкурентов по запросу, отображается рекламное объявление и 
домен)
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При нажатии на определенного конкурента из списка-100 
открывается отдельная страница c конкурентом с его данными о 
запросах сайта в контексте, о запросах сайта в органике, примеры 
рекламных объявлений и соотношение количества трафика с 
другими конкурентами.


В 1-ой таблице представлены Запросы сайта в контексте:


· Запрос (подтягиваются фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз и которые были 
исключены целиком крестиком) 

· Показы (показываются данные по рекламным показам домена 
конкурента на поиске) 

· Переходы (показываются данные по рекламным перехода на 
домен конкурента на поиске) 

· Позиция (высчитывается средняя позиция по рекламе по 
каждому запросу для домена конкурента) 

· Цена клика (высчитывается средняя цена клика по рекламе по 
каждому запросу для домена конкурента)

Под таблицей подтягиваются примеры всех спарсенных 
объявлений домена конкурента на поиске Яндекса.
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Во 2ой таблице представлены Запросы сайта в органической 
выдаче:


· Запрос (подтягиваются фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз и которые были 
исключены целиком крестиком) 

· Показы (показываются данные по органическим показам домена 
конкурента на поиске) 

· Переходы (показываются данные по органическим перехода на 
домен конкурента на поиске) 

· Позиция (высчитывается средняя позиция в органике по 
каждому запросу для домена конкурента) 

· Цена клика (высчитывается средняя цена клика в органике по 
каждому запросу для домена конкурента)

В 3ей таблице отображается соотношение количества трафика 
данного конкурента к другим конкурентам:


· Имя домена. 
· Количество общих запросов (количество запросов, по которым 

пересекается анализируемый домен и домен другого конкурента из 
списка-100) 

· Всего запросов, по которым продвигается домен (количество 
запросов, по которым продвигается домен) 

· Количество рекламных объявлений (высчитать количество 
объявлений, по которым продвигается домен).
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3.2. Модуль автоматического запуска и ведения 
рекламы.


Пользователь попадает на страницу, где несколько вкладок с 
выбором рекламной системы Яндекс, Вконтакте, Google (временно 
недоступен).

При выборе рекламной системы создается автоматически 
субаккаунт в рекламном кабинете для нового пользователя через API 
соответствующей рекламной системы.


3.2.1. Запуск рк Яндекс


При переходе на вкладку Яндекс появляется выбор запустить рк: 
поиск или сети.
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При нажатии на «Поиск» создается автоматически субаккаунт в 
агентском кабинете Яндекс.Директ для нового пользователя по API.


В интерфейсе  Единый Сервис Аналитики и Продвижения (ЕСАП) 
открывается страница со следующими полями:


Блок Рекламная кампания


· Название (по умолчанию подтягивается следующее: Отчет № РК 
№ тип «Поиск» со страницы «») поле редактируемое. 

· Фразы (подтягиваются фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз и которые были 
исключены целиком крестиком). 

· Минус-фразы (подтягиваются минус-слова и фразы, которые 
были исключены целиком крестиком из отчета «запросы»). 

· Регион (подтягивается то гео, которое пользователь указал при 
создании отчета). 

· Счетчик метрики (пользователь может указать свой счетчик, он 
подтянется в рекламный кабинет Яндекс Директ).

Блок Стратегия:


· Месячный бюджет (по умолчанию подтягивается сумма, 
указанная пользователем в желаемом месячном бюджете) поле 
редактируемое, сумму можно исправить. В Яндекс Директ 
передается на уровне рекламной кампании в поле со стратегией. 

· Стратегия рк (по умолчанию поиск)
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Блок Объявление


· Заголовок (максимальная длина 56 символов) 
· Текст (максимальная длина 81 символ) 
· Ссылка (максимальная длина 120 символов)

При превышении количества символов (параметры рк рекламной 
системы) пользователь не сможет ввести больше данных.


Есть примеры объявлений конкурентов с возможностью 
скопировать и отредактировать. При нажатии на «скопировать» 
автоматически заголовок и текст конкурента вставляются в поля 
«заголовок» и «текст».
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Блок Визитка


· Название организации или ФИО 
· Телефон 
· Почта 
· Страна 
· Город 
· Улица 
· Дом

Кнопка «Запустить» после заполнения полей.


Если какое-либо поле не заполнено, показывается ошибка 
напротив данного поля.


Созданная рк передается в агентский рекламный кабинет Яндекс 
Директ по API.


В интерфейсе  Единый Сервис Аналитики и Продвижения (ЕСАП) 
после нажатия на кнопку «Запустить» появляется страница 
«Запущенные рк».
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При нажатии на «Сети» в интерфейсе Единый Сервис Аналитики 
и Продвижения (ЕСАП) открывается страница со следующими 
полями:


Блок Рекламная кампания


· Название (по умолчанию подтягивается следующее Отчет № РК 
№ тип «Сети» со страницы «») поле редактируемое; 

· Фразы (подтягиваются фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз и которые были 
исключены целиком крестиком) 

· Минус-фразы (подтягиваются минус-слова и фразы, которые 
были исключены целиком крестиком из отчета «запросы») 

· Регион (подтягивается то гео, которое указал пользователь при 
создании отчета) 

· Счетчик метрики (пользователь может указать свой счетчик, он 
подтянется в рекламный кабинет Яндекс Директ).

Блок Стратегия:


· Месячный бюджет (по умолчанию подтягивается сумма, 
указанная пользователем в желаемом месячном бюджете) поле 
редактируемуе, сумму можно исправить 

· Стратегия рк (по умолчанию сети)
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Блок Объявление


· Заголовок (максимальная длина 56 символов) 
· Текст (максимальная длина 81 символ) 
· Ссылка (максимальная длина 120 символов) 
· Изображение через прикрепление файла (Мин. высота и 

ширина 450px, при выборе меньшего размера показывается 
ошибка») 

· При превышении количества символов (параметры рк 
рекламной системы) пользователь не сможет ввести больше данных.

Есть примеры объявлений конкурентов с возможностью 
скопировать и отредактировать. При нажатии на «скопировать» 
автоматически заголовок и текст конкурента вставляются в поля 
«заголовок» и «текст».
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Блок Визитка


· Название организации или ФИО 
· Телефон 
· Почта 
· Страна 
· Город 
· Улица 
· Дом

Кнопка «Запустить» после заполнения полей.


Если какое-либо поле не заполнено, показывается ошибка 
напротив данного поля.


Созданная рк передается в агентский рекламный кабинет Яндекс 
Директ по API.


В интерфейсе  Единый Сервис Аналитики и Продвижения (ЕСАП) 
после нажатия на кнопку «Запустить» появляется страница 
«Запущенные рк».
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3.2.2 Запуск рк ВКонтакте


При переходе на вкладку ВКонтакте создается автоматически 
субаккаунт в агентском кабинете ВКонтакте по API.


В интерфейсе  Единый Сервис Аналитики и Продвижения (ЕСАП) 
открывается страница со следующими полями:


Блок Рекламная кампания


· Название (по умолчанию подтягивается следующее Отчет № РК 
№ со страницы «») поле редактируемое; 

· Фразы (подтягиваются фразы из отчета «запросы» за 
исключением фраз, содержащих минус-слова и фраз и которые были 
исключены целиком крестиком) 

· Минус-фразы (подтягиваются минус-слова и фразы, которые 
были исключены целиком крестиком из отчета «запросы») 

· Регион (подтягивается то гео, которое указал пользователь при 
создании отчета)

Блок Стратегия:


· Месячный бюджет (по умолчанию подтягивается сумма, 
указанная пользователем в желаемом месячном бюджете) поле 
редактируемое, сумму можно исправить 

· Стратегия рк (максимум показов или максимум кликов, по 
умолчанию максимум показов)
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Блок Объявление


· Заголовок (максимальная длина 56 символов) 
· Текст (максимальная длина 81 символ) 
· Ссылка (максимальная длина 120 символов) 
· Изображение через прикрепление файла (Мин. высота 607рх и 

ширина 1080px, при выборе меньшего размера показывается 
ошибка») 

· Логотип через прикрепление файла (Мин. высота 256рх и 
ширина 256px, при выборе меньшего размера показывается 
ошибка»)

При превышении количества символов (параметры рк рекламной 
системы) пользователь не сможет ввести больше данных.


Есть примеры объявлений конкурентов с возможностью 
скопировать и отредактировать. При нажатии на «скопировать» 
автоматически заголовок и текст конкурента вставляются в поля 
«заголовок» и «текст».
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Кнопка «Запустить» после заполнения полей.


Если какое-либо поле не заполнено, показывается ошибка 
напротив данного поля.


Созданная рк передается в агентский рекламный кабинет 
ВКонтакте по API.


В интерфейсе  Единый Сервис Аналитики и Продвижения (ЕСАП) 
после нажатия на кнопку «Запустить» появляется страница 
«Запущенные рк».

3.2.3. Страница «Запущенные рк»


Переход на страницу Запущенные РК осуществляется со 
страницы «Дашборд» при нажатии на «рекламные кампании» 
напротив отчета.
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Таблица имеет следующие поля:


· Название (подтягивается название по умолчанию или 
отредактированное при запуске рк) 

Под названием рк перечень действий для работы с рк: 
редактировать, копировать, удалить, остановить, запустить. 

Редактировать – пользователь на страницу созданной рк в 
Яндексе или созданной рк в ВКонтакте. 

Копировать – при нажатии создается аналогичная рк ниже. 
Удалить – попап «Вы уверены что хотите удалить?» - да (рк 

удаляется) нет (рк остается) 
Остановить – рк останавливается и меняет статус на «не активна» 
Запустить – возобновляются показы рк, если рк ранее была 

остановлена.


· Статус (активна, не активна, модерация не пройдена)


· Система (Яндекс или ВКонтакте – подтягивает на основе 
выбранной системы при запуске рк)


· Показы (подтягиваются из статистики рекламной кампании 
Яндекс или ВК по API)


· Клики (подтягиваются из статистики рекламной кампании 
Яндекс или ВК по API)


· CTR (%) (подтягиваются из статистики рекламной кампании 
Яндекс или ВК по API)


· Средняя цена клика (подтягиваются из статистики рекламной 
кампании Яндекс или ВК по API)


· Расход (подтягиваются из статистики рекламной кампании 
Яндекс или ВК по API)


· Конверсии (подтягиваются из статистики рекламной кампании 
Яндекс или ВК по API)


· Конверсия (%) (для Яндекса, подтягиваются из рекламной 
системы )



usaap.ru25

· Цена цели (для Яндекса, подтягиваются из рекламной системы 
по API)


· Дата начала (дата запуска рк, кода были запущены рк)


· Список фраз (кнопка «перейти», при нажатии попадаем на 
страницу со списком фраз, участвующих в рк)


· Статистика


· Счет (кнопка «счет», при нажатии переход на счет формата pdf)


Статус:


Не активна (когда рк в ВК/Яндекс не запущена или отправлена на 
модерацию, передается по API)


Активна (когда рк в ВК/Яндекс прошла модерацию и начались 
показы, передается по API)


Модерация не пройдена. Обратитесь в техподдержку 
info@usaap.ru (когда рк в ВК/Яндекс не прошла модерацию, 
передается по API)


Данные по показам, кликам, расходу, CTR (%), средней цене клика, 
конверсиям, конверсиям (%), цена цели отображаются с даты начала 
рк по текущий момент.


4. Личный кабинет


После авторизации в системе пользователю будет доступен 
личный кабинет, в котором отображаются все собранные отчеты и 
подключенный тариф. В личном кабинете также можно сменить 
пароль и изменить тариф.


